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Cómo hacer publicidad y que funcione
Objetivo

La acción formativa tiene los siguientes objetivos específicos:

1. Crear un anuncio de publicidad para su empresa 

2. Saber en que momento del año es mejor hacerlo 

La acción formativa tiene los siguientes objetivos generales:

3. Capacitar al alumno a desarrollar anuncios que capten las necesidades de sus futuros potenciales clientes 

4. Obtener una imagen de marca

Al finalizar la acción formativa el alumno debe ser capaz de reconocer cuales son las vías más efectivas para realizar publicidad de su comercio y desarrollarlas creando un plan de medios que le permita distribuirlas en el tiempo y medir su eficacia en forma de aumento de ventas.
Dirigido a: 

Comerciantes que quieran realizar publicidad para conseguir un mayor conocimiento del comercio por la población de modo que se consiga un aumento de las ventas. 
Programa

La acción formativa se divide en las siguientes unidades didácticas:

Unidad 1. Crear un anuncio de publicidad para su empresa (10h)

a) Que es un anuncio de prensa

b) El contenido

c) El formato

d) El estilo de redacción

e) Tipos de anuncios, sean en prensa escrita, radio o en buzón

f) Precios

Unidad 2. Saber en que momento del año es mejor hacerlo (2h)

g) Recepción de resultados

h) Estudio de resultados

Unidad 3. Capacitar al alumno a desarrollar anuncios que capten las necesidades de sus futuros potenciales clientes (3h)

i) Saber en qué medios insertar publicidad dependiendo del negocio que tenemos.

j) Estacionalidad del anuncio

Unidad 4. Obtener una imagen de marca (5h)

k) Desarrollo del concepto de marca







Metodología

Los apartados teóricos de la formación se impartirán en forma de clase magistral en un primer momento donde se expondrán los principales conceptos a adquirir. Posteriormente se procederá a incentivar la participación de los alumnos motivándoles a que expongan ejemplos de vivencias tenidas en el marco de su quehacer diario en el pequeño comercio. El ponente se apoyará en estas vivencias para proponer ejercicios y de ese modo integrar los conceptos teorices explicados en la labor diaria de los participantes consiguiendo de este modo reforzar el aprendizaje de los mismos.  
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